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Stadt setzt auf ,Social Sponsoring”
Firmen bezahlen neues
Auto fiir Wohnheim

Bielefeld (olf). Die Kassen sind leer,
die Stadt ist chronisch-klamm. Neue

Ideen miissen her, um' den Sickel zu

fiillen. Eine davon ist das sogenannte
~Social Sponsoring: Private Unterneh-
mer geben Geld fiir 6ffentliche Aufga-
ben — und erhalten im Gegenzug Wer-
beflichen. Ein Projekt dieser Art wur-
de gestern in Bielefeld vorgestellt.

Ein' Auto ‘mit neun Sitzen im. Wert
von 40.000 Mark — das ist das Ergebnis
dieser Aktion. Genutzt wird das Auto
von dem Jugendwohnheim ,Linie 3“
an der Wallenbriicker StraRe, in dem
sut 20 Jugendliche aus Problemfamili-
en wohnen. Bezahit haben den Wagen
15 Bielefelder Firmen. Und die diirfen
aun ihr Logo an den Wagen kleben.

Organisiert wurde das Sponsoring
/om Umweltbetrieb der Stadt (ehemals
Stadtreinigungsamt), der fiir die Fahr-
zeugbeschaffung zustindig ist. ,Die
Idee ging aber nicht von uns aus”, sagt
<laus Kugler-Schuckmann von der
tadt. ,Eine Werbefirma aus Sdd-
deutschland, die Firma Mobil Sport-
und Offentlichkeitswerbung, hatte bei

ns angefragt, ob wir Bedarf fiir ein sol-
-hes Projekt hitten.”

Die Stadt hatte — und die Werbefir-

ma sah sich in Bielefeld nach Sponso-
ren um. 15 Firmen machten mit, auch
wenn die nicht immer gleich wuften;
worum es ging. s

,Die Werbefirma ‘hatte nur etwas

von der Stadtreinigung erzahit”, sagt -

Sponsor Edward Philips vom Dudelka-
sten. ,Da hatten wir eher an die oran-

ge-farbenen Autos gedacht.- Wir sind :
jetzt aber dberrascht und froh, daB wir °
solch ein sinnvolles Projekt gesponsert

haben.”

Gesponsert heillt aber nicht ge--

schenkt. Der Wagen gehért der Stadt

nicht, sie hat ihn von der Werbefirma
nur fiir finf Jahre gepachtet. Danach
kann sie sich einen neuen Wagen spon-
sern lassen — oder das Auto zum Ce-
brauchtwagenpreis kaufen.

Die Stadtverwaltung will dieses Spon- -

soring-Prinzip nun ausbauen. ,Natur-
lich nur da, wo es sinnvoll ist”, so Kug-
ler-Schuckmann. Der Dienstwagen der
Oberbirgermeisterin etwa solle zu-
nichst von Werbeaufdrucken ver-

schont bleiben. Einige Miillwagen fah- °

ren dagegen schon mit Werbung um-
her.. Hier handelt es sich um ,Oko-
Sponsoring”. Mit dem Geld werden
Krétenwanderwege finanziert.

Ein neuer Fiat Scu-
do fiir das Jugend-
wohnheim , Linie
3“ —bezahlt von
15 Bielefelder Un-
ternehmern.
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